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毕业设计（论文）
（202x届本科）
     题    目：(用英文撰写,中文题目在上,英文题目在下)
     学    院：爱恩学院
     专    业：信息管理与信息系统 或 市场营销
     班    级：20xx级  班
     姓    名： 

     学    号：
     指导教师： 

202x 年   月
目 录(英文撰写：Table of Contents）
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22.2.2XXXXXX


22.3XXXXXX
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22.4XXXXXX
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33 XXXXXX
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33.1.1XXXXXX


33.1.2XXXXXX


33.2XXXXXX


33.2.1XXXXXX


33.2.2XXXXXX


33.3XXXXXX


33.3.1XXXXXX


33.3.2XXXXXX


43.4XXXXXX


43.4.1XXXXXX


43.4.2XXXXXX


44 XXXXXX


44.1XXXXXX


44.1.1XXXXXX


44.1.2XXXXXX


44.2XXXXXX


44.2.1XXXXXX


44.2.2XXXXXX


44.3XXXXXX


44.3.1XXXXXX


54.3.2XXXXXX


54.4XXXXXX


54.4.1XXXXXX
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6结论（英文撰写：Conclusion）


7谢辞(英文撰写：Acknowledgments)


8参考文献（英文撰写：Reference List）



（正文标题更新后，目录内容小四，宋体，1.5倍行距）

论文中文题目
摘要：（宋体，小五）

关键词：(关键词1；关键词2；关键词3；关键词4；关键词5   一般（3-5个）)
论文英文题目

Abstract：（Times New Roman，小五）

Key words：（Times New Roman，小五, 关键词1；关键词2；关键词3；关键词4；关键词5   一般（3-5个））
1 XXXXXX
1.1 XXXXXX
正文：(五号，宋体，首行缩进2字符，1.5倍行距)
英文撰写正文：(Times New Roman,五号,1.5倍行距,段落不缩进)

1.2 XXXXXX
1.2.1 XXXXXX
正文：（五号，宋体，首行缩进2字符，1.5倍行距）
英文撰写正文：(Times New Roman,五号,1.5倍行距,段落不缩进)
1.2.2 XXXXXX
正文：（五号，宋体，首行缩进2字符，1.5倍行距）
英文撰写正文：(Times New Roman,五号,1.5倍行距,段落不缩进)
1.3 XXXXXX
1.3.1 XXXXXX
正文：（五号，宋体，首行缩进2字符，1.5倍行距）
英文撰写正文：(Times New Roman,五号,1.5倍行距,段落不缩进)
1.3.2 XXXXXX
正文：（五号，宋体，首行缩进2字符，1.5倍行距）
英文撰写正文：(Times New Roman,五号,1.5倍行距,段落不缩进)
1.4 XXXXXX
正文：（五号，宋体，首行缩进2字符，1.5倍行距）
英文撰写正文：(Times New Roman,五号,1.5倍行距,段落不缩进)
空一行

2 XXXXXX
2.1XXXXXX

2.1.1XXXXXX

正文：（五号，宋体，首行缩进2字符，1.5倍行距）
用英文撰写正文：(Times New Roman,五号,1.5倍行距,段落不缩进)
2.1.2XXXXXX

正文：（五号，宋体，首行缩进2字符，1.5倍行距）
英文撰写正文：(Times New Roman,五号,1.5倍行距,段落不缩进)
2.2XXXXXX

2.2.1XXXXXX

正文：（五号，宋体，首行缩进2字符，1.5倍行距）
英文撰写正文：(Times New Roman,五号,1.5倍行距,段落不缩进)
2.2.2XXXXXX

正文：（五号，宋体，首行缩进2字符，1.5倍行距）
英文撰写正文：(Times New Roman,五号,1.5倍行距,段落不缩进)
2.3XXXXXX

2.3.1XXXXXX

正文：（五号，宋体，首行缩进2字符，1.5倍行距）
英文撰写正文：(Times New Roman,五号,1.5倍行距,段落不缩进)
2.3.2XXXXXX

正文：（五号，宋体，首行缩进2字符，1.5倍行距）
英文撰写正文：(Times New Roman,五号,1.5倍行距,段落不缩进)
2.4XXXXXX

2.4.1XXXXXX

正文：（五号，宋体，首行缩进2字符，1.5倍行距）
英文撰写正文：(Times New Roman,五号,1.5倍行距,段落不缩进)
2.4.2XXXXXX

正文：（五号，宋体，首行缩进2字符，1.5倍行距）
英文撰写正文：(Times New Roman,五号,1.5倍行距,段落不缩进)
空一行

3 XXXXXX
3.1XXXXXX

3.1.1XXXXXX

正文：(五号，宋体，首行缩进2字符，1.5倍行距)
英文撰写正文：(Times New Roman,五号,1.5倍行距,段落不缩进)
3.1.2XXXXXX

正文：(五号，宋体，首行缩进2字符，1.5倍行距)
英文撰写正文：(Times New Roman,五号,1.5倍行距,段落不缩进)
表3-1 XXXXXX

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	


3.2XXXXXX

3.2.1XXXXXX

正文：（五号，宋体，首行缩进2字符，1.5倍行距）
英文撰写正文：(Times New Roman,五号,1.5倍行距,段落不缩进)
3.2.2XXXXXX

正文：（五号，宋体，首行缩进2字符，1.5倍行距）
英文撰写正文：(Times New Roman,五号,1.5倍行距,段落不缩进)
3.3XXXXXX

3.3.1XXXXXX

正文：（五号，宋体，首行缩进2字符，1.5倍行距）
英文撰写正文：(Times New Roman,五号,1.5倍行距,段落不缩进)
3.3.2XXXXXX

正文：（五号，宋体，首行缩进2字符，1.5倍行距）
英文撰写正文：(Times New Roman,五号,1.5倍行距,段落不缩进)
3.4XXXXXX

3.4.1XXXXXX

正文：（五号，宋体，首行缩进2字符，1.5倍行距）
英文撰写正文：(Times New Roman,五号,1.5倍行距,段落不缩进)
3.4.2XXXXXX


正文：(五号，宋体，首行缩进2字符，1.5倍行距)
英文撰写正文：(Times New Roman,五号,1.5倍行距,段落不缩进)
空一行

4 XXXXXX
4.1XXXXXX

4.1.1XXXXXX

正文：(五号，宋体，首行缩进2字符，1.5倍行距)
英文撰写正文：(Times New Roman,五号,1.5倍行距,段落不缩进)
4.1.2XXXXXX

正文：（五号，宋体，首行缩进2字符，1.5倍行距）
英文撰写正文：(Times New Roman,五号,1.5倍行距,段落不缩进)
4.2XXXXXX

4.2.1XXXXXX

正文：(五号，宋体，首行缩进2字符，1.5倍行距)
英文撰写正文：(Times New Roman,五号,1.5倍行距,段落不缩进)

4.2.2XXXXXX

正文：(五号，宋体，首行缩进2字符，1.5倍行距)
英文撰写正文：(Times New Roman,五号,1.5倍行距,段落不缩进)

4.3XXXXXX

4.3.1XXXXXX

正文：(五号，宋体，首行缩进2字符，1.5倍行距)
英文撰写正文：(Times New Roman,五号,1.5倍行距,段落不缩进)

4.3.2XXXXXX

正文：(五号，宋体，首行缩进2字符，1.5倍行距)
英文撰写正文：(Times New Roman,五号,1.5倍行距,段落不缩进)

4.4XXXXXX

4.4.1XXXXXX

正文：(五号，宋体，首行缩进2字符，1.5倍行距)
英文撰写正文：(Times New Roman,五号,1.5倍行距,段落不缩进)

4.4.2XXXXXX

正文：(五号，宋体，首行缩进2字符，1.5倍行距)
英文撰写正文：(Times New Roman,五号,1.5倍行距,段落不缩进)
结论（英文撰写：Conclusion）

正文：(五号，宋体，1.5倍行距,首行不缩进)
英文撰写正文: (Times New Roman,五号,1.5倍行距,首行不缩进)

谢辞(英文撰写：Acknowledgments)
正文：(小五，宋体，1.5倍行距,首行缩进)
用英文撰写：（Times New Roman,五号,1.5倍行距,首行不缩进）
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